Cuestionario de preguntasy respuesta sobre el Mercado deBarrio

Mercado de Barrio

A continuacion, compartimos una serie de preguntas y respuestas sobre el Mercado de Barrio, paraayudar a
una mejor comprension.

1. (Quéese Mercado de Barrio?

Modalidad de venta de mercancias, parala comercializacion de una nomenclatura definida de productos
alimenticios, de aseo e higiene, en una red seleccionada de establ ecimientos minoristas conformada por
bodegas, carnicerias y mercados ideales, entre otros.

2. ¢Quiénes |o pueden gestionar?

Empresas; micro, pequefias y medianas empresas; cooperativas, trabajadores por cuenta propia; modalidades
deinversion extranjeray otros autorizados. En las comunidades donde no existan |os establecimientos
descritos, de forma excepcional, pueden incluirse los que ocupan en la actualidad actores econémicos.

3. ¢Por cudl via se puede adjudicar su gestiéon?

A través de un procedimiento simplificado de licitacion, realizado y aprobado por la empresa que posee el
inmueble en uso y administracion con los actores econdmicos of erentes, priorizando los que radican en €l
municipio.

4. ;Parasu gestion, cudl contrato se prioriza?
Contrato de administracion de serviciosy comercializacion.
5. ¢Quién seleccionalos trabajadores que laboran en e Mercado de Barrio?
Son sel eccionados por |os actores econdmicos, con prioridad los que laboran en el establecimiento.
6. ¢Cud es e status ddl inmueble?

El inmuebl e estard exento de pago durante los dos (2) primeros afios, prorrogables en caso de haber gjecutado
inversiones. Se promueven acciones de reparacion y mantenimiento.



7. ¢Cud esla participacion de la empresa propietariadel inmueble?

Laempresarecibira un por ciento de la utilidad del negocio, que se pactard entre | as partes.

8. ¢Qué otras modalidades de venta pueden aplicarse?

Podra aplicarse la venta regulada, en correspondencia con disponibilidad del producto, demanday precio, previa
evaluacion de los intereses territorial y social; lamensgjeria, €l preempague, el uso de canales electronicosy el
comercio electrénico, que incluye pago desde € exterior

9. ¢Quéincentivosrecibirael actor econdmico que gestione el proyecto?

Incentivos fiscales, que, junto ala exoneracion del pago por arrendamiento, favorece el incremento y variedad de
las ofertas, y la disminucién de los precios minoristas. Tales incentivos se harén efectivos solo cuando la
operacion comercial se realiza con los productos de la nomenclatura definida.

10. ¢En qué moneda opera?

En pesoscubanos.

11. ¢Cud eslanomenclatura de productos que forman parte del proyecto?

Productos alimenticios

1. Leche en polvoy otros productos | acteos

2. Picadillo

3. Hamburguesas

4. Pollo

5. Salchichasy perros



6. Huevos

7. Carnesfrescasy en conservas

9. Aceite vegeta

10. Puréy conservas de tomate

11. Pastas aimenticias

12. Fideos

13. Granos

14. Arroz

15. AzUcar

16. Harinadetrigo

17. Sopainstantanea

18. Café

Productos no alimenticios



1. Detergente

2. Jabon de lavar

3. Jaboén de tocador

4. Papel sanitario

5. Desodorante

6. Cremadental

Podran incluirse otros articulos de primera necesidad. No seran objeto de los incentivos aprobados.

Para més informacion consulte la resolucion 16/2026.



https://www.mincin.gob.cu/sites/mincin/files/documentos/2026-08/goc-2026-o64_0.pdf

