Dela planeacion ala concreta
isla

Es meritorio cuanto hacen los trabajadores de Comercio y Gastronomiaen el Municipio Especia adiario por
diversificar los platos, a partir de los productos existentes, como una de las alternativas para evitar importaciones
innecesarias y asi ofrecerle al pueblo variedad de productos.

Para ello se amparan en la Resolucion 99/ del 2019 del Ministerio del Comercio Interior, lacual tiene como
objetivo flexibilizar |as regulaciones parala compra por autogestion de productos alimenticios, frescos o
elaborados por |as empresas, unidades empresariales de base, unidades bésicas y establecimientos del comercio
interno, subordinadas alos érganos locales del Poder Popular y personas naturalesyy juridicas, con € fin de
incrementar las ofertasy brindar servicios de calidad.

Lamedida es clara en cuanto alas restricciones, a sefialar que pueden comprar productos agropecuarios, frescos
o elaborados, a partir de |as facultades que deleguen los directores de sus empresas, con excepcion de: “ carne de
ganado equino, vacuno, bufalino de cerdo, excepto el de capa oscura o criollo; leche frescay sus derivados; café,
miel de abgjas; tabaco en ramay torcido; cacao y sus derivados, entre otros renglones.

Sin duda, tal documento hatraido unarevitalizacion de las cartas mend con mas de 20 platos el aborados con
productos faciles de adquirir en los mercados, puntos de ventas, Mipymes u otros actores economicos no
estatales de la economia.

Detrés de estas nuevas ofertas se “olfatea’” mucho compromiso de trabajadores y administrativos, quienes hacen
suyo ingenio y calidad para demostrar como se puede transformar la gastronomia popular, a partir la utilizacion
de pocos recursos, ante €l llamado de ahorrar a maximo y ser més eficiente en la gestion.

Es habitual ver en las cartas menus of ertas de mucha aceptacion paralos consumidores; |las cuales, de
mantenerse, con la calidad requerida, no pasaran a olvido, cuestion hoy reiterada en las reuniones de apertura de
los establ ecimientos dedicados a la gastronomia.

Mucho falta por hacer si queremos seguir mejorando el servicio como |o demandan los tiempos, maxime si €l
sector privado estd dando muestra de competitividad.

Hay que crecerse, pues el pueblo asi |o reclama, asi quedo patentizado en € XV Pleno del Comité Municipal del
Partido que sesiond hace unos dias y donde se analizé la necesidad de reducir €l déficit fiscal y elevar los
ingresos a presupuesto lo cua se traduce en mejoriade bienesy servicios a pueblo.

Por megjor calidad

L os asistentes hicieron un llamado a que el sector trabaje més por rescatar e incorporar nuevas précticas en
beneficio de los servicios; se recordd que la gastronomia popular fue una de las mejores del pais en tiempos
pasados, cuestion que deberia recuperarse, con mayor incidencia en el Paseo Marti; ademas de rescatar
instal aciones de alojamiento y capacidades con miras a verano, asi como convertir la recreacién en parte
importante de los servicios.

Subrayaron la necesidad de una mayor gestion por parte de la Gastronomia; aumentar alianzas con las formas de
gestion no estatal y agropecuarias como via parareaprovisionar los serviciosy lograr laexcelenciay
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diversificacion en los productos que se oferten.

También abordaron la posibilidad de abrir instalaciones que hoy permanecen cerradas, exigir mas en los habitos
de cortesia de los trabajadores, trabajar mas en el encadenamiento con empresas, productores y empleados no
estatales, asi como mantener la atencion priorizada alos 20 establecimientos con el Sistemade Atencion ala
Familia, que beneficia a personas en situacion de vulnerabilidad, entre otros servicios expresivos de la elevada
sensibilidad de la Revolucion.

Asimismo, reconocieron el cumplimiento de la circulacién mercantil, el crecimiento por pago electronico en el
2025 respecto a 2024 y haber obtenido mas del 56 por ciento de los ingresos en € comercio minorista por
diferentes pasarel as de pago, aunque llamaron a mayor uso de las nuevas tecnol ogias en la promocion de los
servicios.



